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Scalo Milano: investe 40 min di euro per
ampliamento di 9.000 mq

Scalo Milano Outlet & More, I'outlet milanese inaugurato nel 2016 che fa capo al
gruppo bresciano Lonati, ha annunciato con una conferenza stampa alla
Triennale di Milano un nuovo investimento di oltre 40 milioni di euro per un
ampliamento del centro di 9.000 metri quadrati.

A




_ .
Action
Advanced Communication
“Scalo Milano é un progetto che abbiamo deciso di intraprendere anni fa da
un’idea di mio fratello Tiberio, padre di Adele (Presidente di Scalo Milano
Outlet & More, ndr), e da allora abbiamo investito 180 milioni di euro,
compreso il nuovo ampliamento, la cui realizzazione é stata affidata
all’architetto Padova e che siamo certi dara un’ulteriore spinta al centro”, ha
commentato Ettore Lonati, Presidente del Gruppo Lonati, che negli anni &
diventato leader globale del settore meccanotessile. Oltre alle societa Lonati,
che produce macchine per la calzetteria, Santoni (macchine per la maglieria)

e Dinema (soluzioni hardware e software per i macchinari tessili), negli anni
il gruppo si e diversificato anche in altri settori, tra cui I’edilizia,
I'agroalimentare e I'acciaio. Il gruppo € molto attivo anche nel sociale e nella
formazione, e ha fondato a Brescia I'ITS Machina Lonati e una RSA che puo

ospitare 120 pazienti, con appartamenti anche per i familiari.

Nel 2016, la societa ha deciso di imbarcarsi in una nuova avventura retail con
Scalo Milano. “Il progetto nasce in realta nel 2009, con I’acquisizione di
un’area dismessa dove in passato sorgeva lo storico stabilimento Saiwa, nel
Comune di Locate di Triulzi. Oltre che un progetto commerciale, quindi,
Scalo Milano é stato fin dall'inizio un’importante iniziativa di riqualificazione
urbana, oltre ad essere il primo outlet italiano, e uno dei pochi in Europa, a
sorgere nell’area metropolitana di una grande citta”, ha spiegato durante la
conferenza Davide Lardera, AD di Scalo Milano, alla guida dell’outlet dal
2018. “Siamo riusciti ad attraversare senza grandi ripercussioni la pandemia
e le altre problematiche di questi ultimi anni perché il Gruppo Lonati,
nonostante le dimensioni aziendali, & prima di tutto una famiglia e quindi il
processo decisionale & breve e veloce; cio ci ha consentito di reagire
tempestivamente alle varie difficolta. L'universo degli outlet e per il 70%
sotto il controllo anglo-americano; noi siamo orgogliosamente indipendenti e
italiani”.
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Nell’ambito del suo impegno nella responsabilita sociale, Scalo Milano non
dimentica di dare una mano ai giovani imprenditori, dedicando 1.300 metri
quadrati ad attivita di co-working, in partnership con Retail Hub,
I'incubatore e acceleratore di start up nel mondo retail fondato da Antonio
Ragusa e Massimo Volpe, che aprira nel centro la sua House of Innovation.

“Essere parte di un progetto cosi innovativo in Italia rappresenta per Retail
Hub una tappa fondamentale nel percorso di spinta alla modernizzazione del
settore che ha sempre piu bisogno di conoscere gli strumenti per governare
attivamente le rapide trasformazioni imposte dal digitale”, ha dichiarato
Massimo Volpe. “Una visione di futuro che abbiamo scoperto essere la stessa
di Scalo Milano Outlet & More, grazie al quale il nostro progetto avra modo
di vivere anche all’interno di un grande polo commerciale rivolto al retail, un
luogo dove trovare le soluzioni tecnologiche per le grandi sfide che attendono
le aziende e al tempo stesso uno spazio ricco di nuovi significati e
funzionalita, che evolve dando stimoli a un consumatore sempre piu esigente
e complesso™.



