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[ piani dell’outlet della famiglia Lonati. Lo scontrino medio cresce dell’11% a inizio anno

Scalo Milano, piano da 40 min

Moda e ristorazione difascia alta al centro dello sviluppo

DI MARCO A. CAPISANI

calo Milano Outlet

& More avvia la fase

conclusiva del suo

piano  industriale
per confermare un posizio-
namento definito di fascia
alta, rispetto agli altri ou-
tlet sparsi nella Penisola.
Parte cosi il nuovo piano di
sviluppo da 40 milionidi eu-
ro, che porta gli investimen-
ti complessivi della fami-
glia Lonati a quota 180 mi-
lioni, dal 2009 a oggi. L'in-
tenzione é offrire nuovo spa-
zio a brand e insegne pre-
mium della moda e della ri-
storazione. Con queste ulti-
me scelte (anche se al mo-
mento non sono statirivela-
ti i nomi delle aziende coin-
volte), loutlet guidato
dall’a.d. Davide Lardera
s’inserisce nel trend pitiam-
pioche ainizio 2023 vede la
ristorazione avviarsi verso
livelli pre-Covid e il settore
dell’abbigliamento recupe-
rare ma a velocita pit1 lenta
(seppur tradizionalmente
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pit reattivo nel segmento
premium). Non a caso, Sca-
lo Milano Outlet & More re-
gistra quest’anno, rispetto
al 2022, un aumento della
spesa media dell’11% men-
tre 'anno scorso & stato ar-
chiviato con un fatturato ag-
gregato su del 32% (rispet-
to al 2021) e oltre 3,4 milio-
ni di visitatori (+25% sem-
pre in confronto all’anno
precedente).

«Grazie al sostegno e

zione.

La business
unit Pharma
propone a far-
macie e parafar-
macie italiane
una linea a mar-
chio Allegrini-
Pharma, che
comprende Goc-
ce oculari leniti-
ve a base di aci-
do ialuronico
per portatori di
lenti a contatto
enon, Sapone li-
quido con anti-

director di Allegrini.

Cosmetici per le farmacie,
Allegrini lancia Pharma

Debuttonella cosmetica di altagamma per il canale far-
macia di Allegrini, azienda attiva nel settore chimico
con un’ampia gamma di produzioni nella detergenza
professionale e nella cosmetica per 'hétellerie.

L’azienda di Grassobbio (Bg) ha annunciato la costitu-
zione della business unit Allegrini Pharma. La nuova
divisione si inserisce nel processo di crescita azienda-
le gia avviato con le recenti acquisizioni delle societa
Cliners e Hotelify.com, e completala strategia di diver-
sificazione intrapresa dall’azienda sin dalla sua fonda-
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La linea heauty care Blandiés

batterico e Spray nasale;lalineabeauty care Blandiés,
nuovo brand frutto dello sviluppo interno, composta
da prodotti cosmetici ad alta performance, e la linea
Hemp Care, collezione di cosmetici lifestyle a base di
olio di canapa italiana bio, gia parte del portfolio di
brand Allegrini Cosmetics. A caratterizzareilocalidel-
le farmacie che acquisteranno le linee Allegrini Phar-
ma, una fragranza per ambienti, selezionata da Allegri-
ni ed erogata mediante un diffusore professionale per
grandi spazi. Per lo sviluppo e illancio della nuova bu-
siness unit, Allegrini ha investito circa 1 milione di eu-
ro, e si prevede possa raggiungere al termine dell’arco
di piano quinquennale oltre 6 milioni di fatturato, Il
coordinamento ¢ affidato a Mario Giorgio, commercial
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Il progetto di ampliamento dell’outlet milanese

alla visione del gruppo Lo-
nati siamo pronti a iniziare
T'ultima importante fase di
sviluppo che ha l'obiettivo
di portare a termine il pia-
noindustriale», ha dichiara-
to ieri Lardera. «Vogliamo
garantire ai nostri clienti di
soddisfare qualunque tipo
di esigenza grazie alla com-
pletezza del brand mix. Il
nostro & un progetto di ri-
qualificazione urbana parti-
to nel 2009 con 'acquisizio-
ne diun'area che in passato

ha ospitato lo storico stabili-
mento Saiwa. Dalla sua na-
scita, quindi, abbiamo sem-
pre puntato sul valore di es-
sere I'unico outlet metropo-
litano, dimostrando che la
prossimita & una scelta vin-
cente in contrapposizione
ai dogmi del nostro setto-
re», ha chiosato I'a.d., ricor-
dandocheil 17,1% dei clien-
titorna almeno unavolta al
mese spendendo 3,3 ore in
media per visitare la sua of-
ferta commerciale.

Adesso il piano di svi-
luppo prevede la costru-
zione, e 'inaugurazione en-
tro la seconda meta del
2024, di una struttura su
tre livelli destinata a 27 ne-
gozi e 5 ristoranti (32 realta
in tutto con la stima di 300
nuovi posti dilavoro aggiun-
tivi, oltre i 1.200 attuali). Si
aggiunge poi un parcheggio
multipiano gia realizzato
con 700 posti auto mentre
conclude la nuova fase di
ampliamento e posiziona-
mentoil debutto di uno spa-
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zio destinato al co-working
(oltre 1.300 mq), area dove
siinsediera e che gestira Re-
tail Hub, incubatore di star-
tup che appartengono al
mondo retail.

A cavallo trail 2023 e il
2024, in particolare, Retail
Hub presentera a Scalo Mi-
lano la sua House Of Inno-
vation, un punto permanen-
te che mostrera nuove solu-
zioni tecnologiche come lo
shopping nella realta vir-
tuale, quello nel Metaver-
50,1 totem reali intelligenti,
1 carrelli virtuali o gli ulti-
mi software per la gestione
di un negozio. House Of In-
novation rappresenta «una
tappa fondamentale nel
percorso di spinta alla mo-
dernizzazione del settore
che ha sempre pill bisogno
di conoscere gli strumenti
per governare attivamente
lerapide trasformazioni im-
poste dal digitale», & inter-
venuto Massimo Volpe di
Retail Hub.
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A Roma Pundicesimo negozio Prénat-
al. Al numero 1100divia Aureliaéarriva-
to il nuovo Prénatal, 1.450 mq progettati
per accogliere e rispondere alle esigenze
delle famiglie che nascono e che crescono.
Dal risparmio energetico ai materiali uti-
lizzati, tutto é stato studiato con un approc-
cio sostenibile. Con lultimo nato, salgono
a undici i negozi Prénatal a Roma e provin-
cia, compreso quello tn via Salaria, riaper-
to al pubblico dopo il restyling.

Club Med, record di prenotazioni per
Uinverno 2023-2024. La settimana di
apertura delle prenotazioni per le vacanze
invernali ha registrato il numero piit alto
da 10 anni (+76% rispetto all’anno scor-
so0). Aumenta anche il numero dei clienti,
che crescono del 65% rispetto al 2022. Le
destinazioni a lungoraggio tornano a esse-
re le pit. desiderate e le Maldive si confer-
mano la meta del cuore per le vacanze in-
vernali degli italiani. Boom anche per la
montagna, con un aumento delle prenota-
zioni del 154% rispetto all’anno preceden-
te.

Tecnica Group, Usa primo mercato.
L'azienda produttrice di calzature per
loutdoor e per gli sport invernali ha chiu-
$01l 2022 con i risultati migliori della pro-
pria storia. Il fatturato cresce del 21%, atte-
standosi @ 561 milioni. Si confermano
mercati principali il Nord America (che
rappresenta il 30% delle vendite netie).
Crescono anche Italia (+64% sul 2021) e
Francia (+23% sul 2021).

Sowhat, un video content creato con
UIntelligenza artificiale per un cen-
tro commerciale. L'agenzia specializza-
ta in digital communication ha pubblica-
to il primo di una serie di contenuti video
realizzati integralmente dall’intelligenza
artificiale di ChatGPT. I contenuti saran-
no pubblicati sui canali social del centro
commerciale The Wow Side di Fiumicino,

co-autore del progetto.

Gardaland Resort riparte sabato 25
marzo. La nuova stagione al Gardaland
Resort, in partenza sabato e domenica
prossimi, proseguird ininterrottamente
dal 1° aprile. Tra le novita, Jumangji -The
Labyrinth, disponibile dal 1° aprile; Nau-
tilus (al Gardaland Theatre), un nuovo li-
ve show che vedrala partecipazione specia-
le della giornalista Cesara Buonamici;
Mowgli’s 4D Jungle Adventure. Nella Mi-
niland di Legoland Water Park arriva in-
vece Milano Moderna, un elogio alla me-
tropoli milanese con grattacieli e strade af-
follate, fedelmente riprodotti con i colorati
mattoncini Lego.

Mango, nuovo punio vendita a Bolo-
gna. L'azienda ha aperto un nuovo nego-
zio di 600 metri quadrati nel capoluogo
emiliano dove saranno in vendita le linee
Woman e Kids. Il punto vendita riprende
il concetto New Med di ispirazione medi-
terranea, presente nei principalt flagship

store del brand.

Partnership fra Gattinoni Travel e
Camomilla Italia. Al via la collaborazio-
ne fra le oltre 1.500 agenzie di viaggio del
network Gattinonie il brand di moda fem-
minile Camomilla Italia, presente nella
Penisola da 49 anni con oltre 200 punti
vendita monomarca. La partnership si svi-
luppa firo al 30 giugno prossimo e si rivol-
ge alle clienti della community di Camo-
milla Italia, circa 1,5 milioni di iscritte in
tutta Italia, che otterranno gadget e promo-
zioni nelle agenzie del network.

Tombolini, binomio tra moda e sport.
La collezione Tmb Running del brand
marchigiano si arricchisce del tessuto run-
ning, ultima novita di casa che rinnova la
scelta dei colori, dal verde army all’auber-
gine.
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